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L’attivita di ricerca negli ultimi anni ha avuto come assi tematici principali:

- le modalita di applicazione e I’'impatto delle nuove tecnologie di comunicazione nei processi
di scambio tra imprese produttrici, distributori e consumatori finali;

- le relazioni tra imprese nei mercati dei beni industriali;

- 1 percorsi di crescita delle imprese industriali basati sulla costruzione di reti
interorganizzative;

- le specifiche modalita di partecipazione al processo di globalizzazione della domanda e della
competizione che connotano le Piccole e Medie Imprese in generale e le imprese distrettuali
in particolare;

- il contributo dell’effetto "Country of origin" sulla competitivita internazionale dei prodotti
“Made in Italy”

- il valore della conoscenza nelle attivita di marketing e nei processi di sviluppo delle
imprese;

- 1 processi di costruzione ed evoluzione dell’identita e della reputazione sia delle singole
organizzazioni aziendali che dei sistemi territoriali di imprese

- 1processi evolutivi dei distretti industriali nell’integrazione economica globale

Alcuni di questi temi di analisi sono stati sviluppati anche all’interno di specifici progetti di ricerca
finanziati da Universita, Associazioni di impresa, Enti Locali, Ministero dell’Universita e della
Ricerca:

1999 - La moneta unica: processi di internazionalizzazione delle PMI e ruolo del sistema bancario,
finanziato dall'Ateneo di Modena

2000 - L’industria delle macchine e degli impianti per la produzione ceramica: evoluzione del
sistema d’offerta e dei modelli di relazione tra le imprese della filiera, finanziato dall'Ateneo di
Modena e Reggio Emilia

2000 - Indagine sulla diffusione e le problematiche gestionali del commercio elettronico
nell’industria dell’abbigliamento, finanziato dall'Ateneo di Modena e Reggio Emilia

2002 — T flussi informativi verticali nel settore dell’abbigliamento, promosso da CITER (Centro
informazione tessile dell’Emilia Romagna), e realizzato in collaborazione con [’Universita di
Bologna e I’Universita di Parma

2004 - Progetto triennale di ricerca PRIN, Il Knowledge Management come strumento di vantaggio
competitivo per le imprese-rete: un confronto intersettoriale

2005 - Progetto triennale FIRB, Ridisegno dell’infrastruttura finanziaria delle reti di imprese: alla
ricerca di nuove soluzioni finanziarie, istituzionali e informatiche per sostenere la competitivita,
I’innovazione, le riorganizzazioni aziendali e la gestione dei rischi, in particolare partecipazione al
WPO07, Nuovi modelli istituzionali: servizi di consulenza alle operazioni di internazionalizzazione
2005 - 11 sistema ceramico di fronte alla globalizzazione: strategie di impresa e strategie di sistema”
in collaborazione con Regione Emilia Romagna, Provincia di Modena, Provincia di Reggio Emilia,



Assopiastrelle, CNA, Comuni interessati del comprensorio ceramico di Sassuolo e Scandiano

2007 - Progetto di ricerca “Il distretto di Carpi: cosa dopo il truciolo ¢ la maglia”, promosso dalla
Fondazione Cassa di Risparmio di Carpi”

2008 — Consulente nel Progetto TA CAMP — “Ricerca, formazione, assistenza e promozione
aziendale per il rafforzamento della filiera produttiva nel settore Tessile-Abbigliamento in
Campania”.

2008: Progetto triennale di ricerca PRIN, Innovazione e globalizzazione: strategie di successo delle
imprese italiane nei mercati emergenti - Un confronto intersettoriale

2008: Progetto di Ricerca, Country Of Origin (Coo) Effect: An International Comparative Analysis
On Customer Buying Behaviour, bando di ricerca competitivo a carattere internazionale
cofinanziato dalla Fondazione Cassa di Risparmio di Modena e dall'Ateneo di Modena e Reggio
Emilia.
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1994 - G. Nardin, Le manovre di crescita esterna delle imprese dell’industria tessile-abbigliamento:
un nuovo disegno strategico in un contesto competitivo profondamente mutato, in T. Bursi (a cura
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abbigliamento: 1 paesi dell’Europa dell’Est, in T. Bursi (a cura di), Acquisizioni, accordi e joint
venture nell’industria tessile abbigliamento (1985-1991), Collana del Dipartimento di Economia
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strategie di impresa e strategie di sistema, Prima Parte. L’industria ceramica italiana:
trasformazioni, competitivita, internazionalizzazione, Universita degli Studi di Modena e Reggio
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condizioni, attori e politiche, Universita degli Studi di Modena e Reggio Emilia, Dipartimento di
Economia Aziendale

2007 - G. Nardin, (in collaborazione con B. Balboni), La reputazione di credibilita dell’impresa.
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Congress “Marketing Trends”, Parigi

2008 - G. Nardin (in collaborazione con T. Bursi), Il distretto ceramico tra identita e cambiamento,
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2008 - G. Nardin, (in collaborazione con G. Marchi, E. Martinelli), Innovazione e intermediazione
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2009 — G. Nardin (in collaborazione con G. Marchi), Market Knowledge Transfer and Time
Pressure in New Product Development: The Emergent Role of Knowledge Intermediaries in
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Unico

2010 — G. Nardin, Un nuovo distretto “faro” nella competizione internazionale, CER il giornale
della ceramica, 321

2011 — G. Nardin (in collaborazione con G. Marchi), Il management della creativita nell’industria
dell’abbigliamento, Sinergie, Rapporti di ricerca, n. 32

2012 — G. Nardin (in collaborazione con S. Grappi, G. Marchi, E. Martinelli) Le implicazioni
teoriche, manageriali e di policy della ricerca. In: T. Bursi, S. Grappi, E. Martinelli. Effetto
"Country of origin". Un'analisi comparata a livello internazionale sul comportamento d'acquisto
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2012 — G. Nardin (in collaborazione con T. Bursi , G. Marchi, E. Martinelli), L’interazione tra
fiducia e controllo negli accordi internazionali sui mercati emergenti, Atti del IX Convegno della
Societa Italiana di Marketing, Benevento, 20-21 Settembre

2013 — G. Nardin (in collaborazione con G. Marchi, E. Martinelli), La formazione delle alleanze
internazionali nei mercati emergenti: un’analisi empirica, in Marchi G., Vignola M. (a cura di),
Fiducia e controllo nelle alleanze internazionali. Le imprese italiane e la sfida dei mercati
emergenti, Franco Angeli, Milano

2013 — G. Nardin (in collaborazione con G. Marchi, E. Martinelli), La governance delle alleanze
internazionali: fiducia, controllo e incertezza, in Marchi G., Vignola M. (a cura di), Fiducia e
controllo nelle alleanze internazionali. Le imprese italiane e la sfida dei mercati emergenti, Franco
Angeli, Milano

2014 — G. Nardin (in collaborazione con G. Marchi), Organizing Creativity in the Italian Fashion
Industry, International Studies of Management and Organization, 44, 1

2014 — G. Nardin (in collaborazione con G. Marchi, E. Martinelli), Creativita e nuovi modelli di
business: esperienze nel settore della “alta cucina” in Italia, Atti del XI Convegno della Societa
Italiana di Marketing, Modena, 18-19 Settembre

2014 — G. Nardin (in collaborazione con G. Marchi, E. Martinelli, M. Vignola), Premium Private
Label e prodotti tipici: un connubio di successo, Atti del X1 Convegno della Societa Italiana di
Marketing, Modena, 18-19 Settembre

2014 — G. Nardin (in collaborazione con G. Marchi), Alleanze internazionali e mercati emergenti:
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